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ich im Prinzip bereit sein, Zu Renditetiberlegungen: Es ist fiir Retail-
diese Zeit einzuhalten. anleger schon ein Kriterium, ob eine An-
Das eigentliche Risiko ist die leihe mit fiinf oder mit sechseinhalb Pro-
Schwankung des Kurses zent verzinst ist.
wahrend der Laufzeit. Bei einer Anleihe fallen auch keine Ein-

stiegs- oder Ausstiegsgebiihren an, wie
Fiir Sicherheitsbewusste stellt sich auch  etwa beim Aktienkauf.
die Frage ob Staatsanleihen oder Unter- Ich wiirde nicht mein ganzes Kapital in
nehmensanleihen? Anleihen investieren.

Die Durchschnittsgréfien der Veranlagung

bewegen sich um die 8.000 Euro.

Osterreichische Unternehmensanleihen

Bruttoemissionsvolumen (Mio. Euro)
12.000 e . N

Anleihen stellen fiir den
osterreichischen Unter-
nehmenssektor eine
bedeutende
Finanzierungsquelle dar.

9.949

10.000

8.000

COE I
- m ! I I I

1999 2000 2001 2002 2003 2004 20(}5 2006 2007 2008 2009

Quelle: Oesterreichische Nationalbank

Unternehmensanleihen als attraktive Veranlagungsform

Alternative zu klassischen Sparforr:nen, insbesondere bei niedrigem Zinsniveau
Mittelfristiger Anlagehorizont

Risiko deutlich geringer als bei Aktienveranlagung

Zu erwartende Rendite bereits bei Kauf der Anleiohe bekannt

Rendite von Unternehmensanleihen hdher als bei Staatsanleihen

Tilgung zu 100 %

Niedrige Stiickelung (ab 100 Euro — abhiingig von jeweiliger Emission)

PO U A S

Jederzeit handelbar (bei 6ffentlicher Platzierung)




| bankundbérse

Finanzwissen

Wohnbauanleihen F.A.Q.

Das Ruckgrat kieiner Finanzanlagen

Ein kleiner Schritt in der

Finanzwelt, ein groBer fiir

den Sparer, der erstmals

eine Anleihe zeichnet. Am

besten eignen sich dafiir
Wohnbauanleihen. Noch immer. Oder
besser: Mehr denn je.

Sind Wohnbauanleihen nur ein Ge-
schdft fiir die Bank?

Es gibt eine win-win-Situation. Die Ban-
ken betrachten die Wohnbauanleihe als
glinstige Refinanzierung. Nichtsdestowe-
niger ist sie ist filr den Investor ein giinsti-
ge Veranlagung, insbesondere durch die
KESt-Freistellung (bis zu 4 Prozentpunkte
vom Kupon).

Wohnbauanleihen sind immer als Wan-
delanleihen ausgestattet. Ist das Wand-
lungsrecht verpflichtend?

Nein, das ist eine Formalitit, auf die nicht
verzichtet werden kann, weil sie die steu-
errechtliche Voraussetzung fiir die Forder-
barkeit darstellt.

Mit dem Kauf von jungen Aktien oder PS-
Scheinen kann man die Sonderausgaben
in Anspruch nehmen. Gewandelt werden
konnte konkret in einen Partizipations-
schein der Wohnbaubank, der allerdings
kein Stimmrecht hat.

Wer sind die Zeichner von Wohnbauan-
leihen?

Private Anleger und alle Vereine und Kor-
perschaften, die KOSt-befreit sind und da-
her KESt-freie Zinsen nicht nachversteu-
ern miissen.

Wo werden Wohnbauanleihen in der
Anlagepyramide eingereiht?

In der gleichen Ebene wie Sparbiicher. Sie
haben weder ein Kurs- noch ein Kapitalri-
siko, sind damit fast ein klassisches Spar-
produkt.

15

Wie hoch sollen Wohnbauanleihen in ei-
nem Anleiheportfolio gewichtet sein?
Aufgrund der hohen Sicherheit kénnen
private Anleger einen ziemlich grofien An-
teil ihn Wohnbauanleihen investieren, der
bis zur Hilfte eines Portfolio ausmachen
kann.

P

Wohnbauanleihe

zur Finanzierung von geférderten und freifinanzierten Bauvorhaben
verwendet.

Vorteile einer Wohnbauanileihe fiir Privatanleger:

bis zu 4% von der KESt befreit.

4+ Die Aufwendungen zum Erwerb von Wohnbauanleihen sind als
Sonderausgaben im Rahmen der gesetzlichen Bestimmungen
absetzbay.

4+ Aufgrund der Endbesteuerung fallen weder Einkommens- noch
Erbschaftssteuer an.

+ Hohe.Sicherheit. da Wohnbaubanken fiir die Zahlung des Zinsen-
dienstes und des Kapitals mit ihrem gesamten Vermégen haften.

+ Zumeist Wahimdglichkeit zwischen zwei Laufzeiten sowie
zwischen fixer und variabler Verzinsung.

Ende der Laufzeit verduBerbar.

¥

Die gezeichneten Gelder von Wohnbauanleihen werden in weiterer Folge
unter Beachtung der strengen gesetzlichen Bestimmungen vornehmlich

4 Die Zinsertrdge sind — unabhéngig von Ersterwerb und Behaltefrist —

+ Durch regelméBige Kursstellungen sind Wohnbauanleihen auch vor ]

next
W
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Ratingagenturen

~

Schach der Willkiir

Mit Prada, Gucci und Co.

haben sie eines gemeinsam:

Sie heben den Tréger in eine

hohere Liga. Aber im Gegen-

satz zu den Modelabels,
deren Wert sich kaum in Relation zum
Preis bringen ldsst, ist ein AAA von der
Ratingagentur Standard & Poors bares
Geld wert. Wer gut geratet ist, kommt
leicht an Geld und zahlt weniger Zinsen
dafiir. Teuer wird es allerdings fiir investo-
ren, wenn die den magischen Zeichen allzu
blind vertrauen. Irrt die Ratingagentur mit
ihrer Einschétzung, dann kdnnen Vermégen
vernichtet werden. Gelegentlich haben
falsche Analysen sogar schon Staaten in
Schwierigkeiten gebracht.

Wenn es um Ratingagenturen geht, dann
werden sie gern zitiert: ,Ratingagenturen
wie Standard & Poors, Moody’s oder
Fitch...“ — und welche sonst noch? Die big
three aus den USA dominieren den Markt
seit Jahrzehnten. Und fast ebenso lange ist
die Freude zumindest der Européer an
diesem Zustand enden wollend.

Was machen Ratingagenturen eigentlich?
Sie bewerten die Kreditwiirdigkeit von
Unternehmen und Staaten. Und es ist tat-
sdchlich wie bei den Schulnoten. Diese
Bewertungen haben massive Auswirkun-
gen fiir Wirtschaftsbetriebe und Staaten.
Das Rating ist eine wesentliche Grundla-
ge fiir die Kapitalmarktteilnehmer bei de-
ren Investitionsentscheidungen. Ratings
haben somit einen erheblichen Einfluss
auf Zins- und Preisgestaltung an den Ka-
pitalmérkten und damit auch auf die Fi-
nanzierungskosten der Unternehmen.
Wer iiber ein Aaa von Moody’s oder ein
AAA von § & P (Investment Grade) ver-
fiigt, der braucht sich nicht grofl zu sor-
gen, dass seine Kreditwiirdigkeit ange-
zweifelt werden konnte.

I. 16 i _— next

Natiirlich gibt es auch schlechtere und
schlechte Bewertungen. Am schlechtesten
aber, und da setzen die Kritiker des Sys-
tems unter anderem an, ist es, iiber kein
Rating (;:iner der drei Agenturen zu verfii-
gen. Der Druck des Marktes trieb vor al-
lem vor der Einfiihrung der Basel II Rege-
lungen‘fiir die Kreditvergabe durch die
europdischen Banken die Unternehmen
scharenweise in die Arme der Ratingagen-
turen.

Den Grundstein fiir ihre Macht legte die
amerikanischen Borsenaufsicht SEC. Sie
verpflichtet seit 1975 alle Brokerhauser
vor versteckten Risiken pauschale Ab-
schlidge auf den Marktwert der von ihnen
gehaltenen Papiere in den Bilanzen vorzu-
nehmen. Dies ist als Vorsichtsmalnahme
— auch‘zum Schutz der Anleger — ge-
dacht. Nur wer bei seinen Wertpapieranla-
gen von zwei national anerkannten Ratin-
gagenturen ein Urteil namens Investment-
grade vorzuweisen hat, kann auf diese Ab-
schldge ganz oder teilweise verzichten. Da

nur drei Agénturen, némlich S&P, Moody‘s
4

3
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und Fitch diese nationale
Anerkennung erhalten ha-
ben, teilen sich diese in
marktbeherrschender und
oligopolistischer Weise das Geschéft. Wer
also Kapital iiber eine Anleihe am Kapital-
markt beschaffen will, unabhingig ob dies
ein amerikanischer Konzern oder die bur-
genlidndische Landesregierung ist, muss
sich von zwei der drei Agenturen ein Ur-
teil einholen.

Durch die erhéhte Aufmerksamkeit und
Wertigkeit, die dem System damit beschie-
den war, traten allerdings auch die
Schwachstellen deutlich zu Tage. Was die
Agenturen tun, ist (siche oben) in einem
Satz erklart. Wie sie es tun, wissen aller-
dings selbst ihre Kunden nicht immer ge-
nau. Transparenz dariiber, welche Verfah-
ren eingesetzt werden, wie evaluiert wird
und welche anderen Bewertungen einge-
setzt werden, ist nicht gegeben. Die Agen-
turkunden haben nicht einmal das Recht,
gegen die Einschitzung zu berufen.

Selbst das wire noch nicht absolut verwerf-
lich, wenn die Sache in sich stimmig wire.
Doch leider hauen die Agenturen in ihrer
Analyse und Bewertung allzu oft ordentlich
daneben. 2004 hatte selbst die SEC die
Agenturen ins Visier genommen. Sie hitten
bei den spektakulidren Firmenpleiten der
letzten Jahre versagt, lautete der Vorwurf.
Den Energiehéndler Enron beispielsweise
hatten die Agenturen noch vier Tage vor
dem Konkurs als verlasslichen Schuldner
eingestuft. Erinnert da etwas an Lehmann
Brothers? Schon damals sprach auch die
SEC von einem inakzeptablen Interessens-
konflikt. Denn die Agenturen werden von
den Unternehmen bezahlt, deren Bonitit
sie priifen. Konsequenzen fiir die Agentu-
ren hatte das nicht. Alle Ratingagenturen
deklarieren nidmlich ihre Urteile in ihren
Allgemeinen Geschiftshedingungen als
Meinungen und schlieflen damit jegliche
Haftung fiir Folgeschéaden aus.

Der schlechte Ruf kommt teuer
Natiirlich haben sich die Agenturen ihren
Ruf nicht damit erworben, dass sie gute

17— —-

Noten ,,verkaufen”. Eher im Gegenteil.
Das Damoklesschwert einer Herabstufung
bringt die Unternehmen dazu, den Agen-
turen alle gewiinschten Unterlagen offen
zu legen. Denn da heifit es ,Weniger ist
mehr*. Ein schlechteres Rating kommt die
Unternehmen teuer zu stehen. Beispiel
Thyssen-Krupp. S&P hatte 2004 die Bonitit
von Thyssen-Krupp auf BB herabgestuft.
Damit erreichten die Schuldverschreibun-
gen des Unternehmens den Junk-Status
(Ramsch-Papiere), der Anleger vor einem
hochspekulativen Investment warnen soll.
Abgesehen davon, dass dies eine potenzielle
Kéuferschicht abschreckt musste Thyssen-
Krupp dank des schlechteren Ratings mit
Mehrbelastungen von rund 20 Mio. Euro
pro Jahr kalkulieren.

Von Zeit zu Zeit flammt eine alte Diskussi-
on wieder auf, die iiber die Jahre am Ko-
cheln gehalten worden war. Sollen die Eu-
ropéer oder sollen sie nicht eine eigene
Ratingagentur schaffen? Schliefilich, das
zeigen auch die Entwicklungen des letzten
Jahres, sehen amerikanische Agenturen

A

Was Ratingsymbole bedeuten

Standard Fitch

& Poors

Moody's

bei verdinderter S A
entwickllung LA A AF
Mittlere Qualitéit, aber Baal BBB+ BBB+
mangelnder Schutz bei ver- Baa2 BBB BBB
dnderter Wirtschaftsentwickl. Baa3 BBB- BBB-
Spekulative Anlage, Bal BB+ BB+
nur méBige Deckung Ba2 BB BB
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die Vorgiéinge in Europa mit

anderen Augen, als die Eu-

ropéer selbst.

Vieles spriiche fiir eine euro-
péische Agenturlésung. Man kénnte einer
solchen Agentur trennscharfe Ratingkrite-
rien verpassen, von ihr stabile validierte
Ratingsysteme und kalibrierte Statistiken
fordern. Sowohl das Modelldesign, die zu-
grundeliegende Datenqualitét wie auch
das Backtesting und Benchmarking, kénn-
ten in einem Evaluationsprozess sicher
und klar iiberpriift werden.

Die Gegner einer allzu starken staatlichen
(oder iiberstaatlichen) Kontrolle, deren Ob-
jektivitét tibrigens ebenfalls zu hinterfra-
gen wire, setzen eher auf private Anbieter

von Ratings. Die wiederum wiéren vor ihrer
Zulassung auf Herz und Nieren zu priifen.
Kriterien wie Unabhédngigkeit, Interessen-
neutralitdt, Qualifikation der Analysten,
Ganzheitlichkeit der Betrachtung mit viel
Detailkenntnis von Branche, Land und Un-
ternehmenskonzept sowie der Einsatz gesi-
cherter und gepriifter Ratingsysteme kénn-
ten fiir ein Rvaluationsverfahren genutzt
werden. ,Dabei wire eine Evaluation in
der Branche analog dem Peer Review von
Wirtschaftspriifern fiir Wirtschaftspriifer
sinnvoller, als die Schaffung einer staatli-
chen Behoérde mit nicht im Markt kontinu-
ierlich weitergebildeten Mitarbeitern“, sag-
te beispielsweise ein deutscher Experte
schon 2003.

next
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(v) Anleihen Aufgaben

Deskriptor: Umgang mit verschiedenen Anleiheformen, fiir eine spezielle Situation die
beste Liosung finden

Erforderliche Fertigkeiten: Ausstattungsmerkmale der Anleihe kennen

Zeitaufwand: in der Klasse 1 x 15 Minuten, 1 x 30 Minuten
aulierschulisch: pro Schiiler etwa 30 Minuten

Material/Medien: Zeitungen, Internet, Unterlagen von Banken

Arbeitsweise: 3 Gruppen — Gruppe A: festverzinsliche Anleihe,
Gruppe B: variabel verzinste Anleihe
Gruppe C: Nullkuponanleihe

Durchfiihrung:

Vorbesprechung in der Klasse. Beschreibung des Szenarios, etwa:

bestmdoglicher Ertrag, grofitmogliche Sicherheit (Bonitidt des Emittenten) bei Laufzeit 5
Jahre.

Gruppeneinteilung, Aufgabenverteilung. ;

Arbeit der Gruppen: )
Unterlagen bei Banken einsammeln, Borsenkurse notieren, Unterlagen zur Bonitéit des
Emittenten sammeln, allgemeine Zinsentwicklung beobachten.

Jede Gruppe einigt sich auf eine Anleihe, sammelt selbstindig Unterlagen. Bewertet
nach Emittent, Laufzeit, Zins, Sekundarmarkt und Marktumfeld.

Zweite Einheit in der Klasse:
Jede Gruppe stellt ihr Ergebnis kurz vor, begriindet eine Kaufempfehlung.
Gemeinsame Entscheidung, welche Moglichkeit die beste ist.

Fakultativ: .
Dritte Einheit in der Klasse im Zeitabstand ¢10 Minuten): wie haben sich die einzelnen
Produkte entwickelt, haben sich in der Prognose Veridnderungen ergeben?

19 next
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(V) Anleihen Aufgaben

Wofiir legt ein Staat Anleihen auf?
Was passiert, wenn mit dem Geld aus Anlethen das normale Budget finanzierl wird?

Mit Geldern aus Staatsanleihen finanzierte Vorhaben sind sinnvoll:
Wenn die Konjunktur zurtick geht

In einer Phase der Hochkonjunktur

In keiner Phase

Jederzeit, wenn sie einen direkten Nutzen bringen

In welcher Beziehung stehen Staatsanleihen und Sozialausgaben?

Osterreich nimmt laufend Geld auf dem Kapitalmarkt auf. Was muss es tun, um seine
Gesamtschulden in Héhe von derzeit 200 Mrd. Euro zuriickzuzahlen?

Wann wire die Staatsschuld nicht mehr zu bewiltigen?

Wie hoch ist der Zinsendienst, den Osterreich jihrlich leisten muss?

In welcher Weise kann Finanzspekulation eine Gefahr fiir Staaten werden?

»Nichts ist so unsozial wie ein tiberschuldeter Staat, nichts trigt mehr zur Umverteilung
von unten nach oben bei“ (Deutschlands Finanzminister Hans Eichel, 1999 zitiert in
»Der Spiegel“ Nr. 37).

Welche Fakten stecken hinter dieser Aussage?
Unter welchen Annahmen ist diese Aussage richtig, wann trifft sie nicht zu?



- Lebenslanges
Lernen

Financial
Education

-~

,Financial Education®

UNTERRICHTSMATERIALIEN FUR:

GESCHICHTE/SK/PB (AHS)

ALLGEMEINE INFORMATIONEN

FACH & SCHULSTUFE

Geschichte/SK/PB:
6. Schulstufe (2. Klasse/Unterstufe)

UNTERRICHTSEINHEITEN 1 zu je 50 Minuten
THEMENGEBIET Tauschhandel

- Arbeitswelt, Entwicklung der Arbeitsteilung und
LEHRPLANBEZUG Formen des Wirtschaftens (Naturalwirtschaft,

Tauschwirtschaft [...] Entstehung des Marktes
[..D

ANGESTREBTE KOMPETENZEN"

- Die SchiilerInnen sollen ...

Formen der Tauschwirtschaft erklaren
kdnnen (N2)

Vorlaufer des Geldes beschreiben und das Geld
als Tauschmittel erkldren konnen (N3)

den Unterschied zwischen Bar- und Buchgeld
erklaren kénnen (N2)

Probleme im Zusammenhang mit den ver-
schiedensten Formen der Tauschwirtschaft
erklaren konnen (N2)

FACHERUBERGREIFENDE
KOMPETENZEN

Analysekompetenz (Film)

BEZUG ZU ANDEREN FACHERN

Geographie & WK: Richtiger Umgang mit dem
Taschengeld; Finanzmarkt & Finanz- und Immobili-
enkrise

INHALTE IN
DERSELBEN SCHULSTUFE

keine

! Angabe des Kompetenzniveaus (N) von 1 bis 3, wobei 1=erinnern, 2=verstehen, 3=Bearbeiten von Problemen

Seite 1
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Markte und Moneten

bm;ulk

Bundesministerium fiir
Unterricht, Kunst und Kultur

0 Bediirfnisse, Wiinsche und Werbung

o Die Geschichte des Geldes und seiner Funktion

Markte: Tauschmarkt, Schoko-Weltmarkt und die
Schoko-AG -

o Impulstexte fiir SchiilerInnen
o Unterrichtsbeispiele zu Wirtschaftsthemen
o Links, Materialien und Literaturtipps




Liebe Leserin, lieber Leser!

Volksschulkinder sind in ihrem Lebensbereich bereits in eine
Fiille wirtschaftlicher Beziehungen eingebunden. Sie kaufen
die Schuljause ein, versuchen ihre Eltern davon zu iiberzeu-
gen, dass das Computerspiel oder die angesagte Marke ein'
~Muss” ist, sparen Taschengeld oder geben es lieber gleich
aus. Die Kaufentscheidungen der Eltern werden von ihnen,
wie Studien zeigen, enorm beeinflusst. Kein Wunder daher,
dass die Werbung ihre Botschaften verstdrkt an Kinder als
Zielgruppe richtet. Der Schokoriegel fiir zwischendurch,
das Mittagessen aus dem Packerl - leuchtende Kinderaugen
sollen helfen, den Umsatz zu steigern.

Kinder bekommen schon friih mit, was in der Konsumge-
sellschaft besonders viel zihlit: Geld und Arbeit, um Geld,
zu verdienen. Mit Geld lassen sich scheinbar alle Wiinsche
erfiillen.

In diesem Heft sind drei Schwerpunktthemen zur
Wirtschaft fiir den Volksschulbereich (bzw. die 5. und
6. Schulstufe) aufbereitet:

polis aktuell

*  Bediirfnisse und Wiinsche als Grundlage des wirtschaft-
lichen Handelns
Entwicklung und Funktion des Geldes
Mirkte (Flohmdrkte, Tauschmdrkte, globale Mdrkte
und Finanzmdrkte)

Die Beschiftigung mit dem Produkt Schokolade soll ver-
anschaulichen, dass Wirtschaft und wirtschaftliches Han-
deln global vemetzt sind. Die Kakaobohne ist in allen drei
Themenfeldern ein Fixpunkt - in der Werbung, als Zah-

Qlungsmittel und auf dem Weltmarkt,

Es gibt in dieser Ausgabe erstmals zu jedem Themenblock
neben den iiblichen Unterrichtsbeispielen auch altersge-
rechte Impulstexte fiir SchiilerInnen. Sie kénnen als Anre-
gung fiir die Vermittlung verwendet oder kopiert an die Kin-
der ausgeteilt werden.

Wir wiinschen Ihnen gutes Gelingen bei der Umsetzung des
Themas und freuen uns wie immer tiber Feedback zum Heft.

Elisabeth Turek
fiir das Team von Zentrum polis
elisabeth. turek @ politik-lernen.at

1 WIRTSCHAFTS= UND VERBRAUCHERINNENBILDUNG

Die Inhalte der Wirtschafts- und VerbraucherInnenbil-
dung umfassen zwei groRe Themenbldcke:

= allgemeine wirtschaftspolitische Themen (Finanz-,
Geld- und Wahrungspolitik, Wirtschaftssysteme,
Globalisierung usw.)

= Fragen, die individuell fiir VerbraucherInnen von ,
Bedeutung sind. Diese betreffen den Umgang mit
Geld, Sparen, aber auch Konsum, Richtlinien fiir die
Kennzeichnung von Lebensmitteln, Werbung etc.

IRN::M Link und Literatur

Wirtschaftserziehung und VerbraucherInnenbildung
(Webseite des bm:ukk):
www.bmukk.qgv.at/wirtschaftserziehung

Das vorliegende Heft eignet sich gut als
Ergdnzung zur Broschiire ,Ich kauf mir was.
Wirtschaftserziehung und VerbraucherIn-
nenbildung”. Diese greift v.a. Themen der
VerbraucherInnenbildung auf, etwa persdn-
liches Kaufverhalten, Finanzkompetenz, Werbung oder
Okologie.

www.politik-lernen.at

Fiir die Sekundarstufe I konzipiert: -
polis aktuell 2010/3: Konsum und Lebensstil
= B

Beide Hefte sind sowohl als kostenloser *
Download (www.politik-lernen.at > Shop) als

auch in Printversion erhaltlich (Bestellung:
service@politik-lernen.at).

1.1 WIRTSCHAFT IN DEN
LEHRPLANEN UND IM ALLGEMEINEN
BiLDUNGSZIEL DER VOLKSSCHULE

Wirtschaftliche Themen sind in der Volksschule sowohl
dem Sachunterricht (Erfahrungs- und Lernbereich Wirt-
schaft) zugeordnet als auch dem Unterrichtsprinzip Wirt-
schaftserziehung und VerbraucherInnenbildung. Dieses
Unterrichtsprinzip gilt auch fiir alle anderen Schultypen
und Schulstufen.

Zum Erfahrungs- und Lernbereich Wirtschaft zdhlen
dem Lehrplan der Volksschule nach z.B. Einsichten iiber
Grundbediirfnisse, Zusammenhdnge zwischen Arbeit,
Geldverdienen und Geldausgeben, aber auch Produkti-
onsvorgange und die Herstellung von Waren.



@ Mdrkte und Moneten: Wirtschaftsbildung fiir die Altersgruppe 8 bis 12

2 BEDURFNISSE UND WUNSCHE ALS GRUNDLAGE

DER WIRTSCHAFT

Kinder haben eigene Vorstellungen von erstrebenswerten
Konsumgiitern. Eine besondere Herausforderung der
wirtschaftlichen Bildung tiegt in der Starkung der Fahig-
keit, die eigenen Bediirfnisse zu kennen und zwischen
unterschiedlichen Bediirfnissen und Wiinschen unter-
scheiden zu konnen. Was hat Prioritédt? Brauche ich dieses
oder jenes wirklich? Warum? Die Frage nach den Motiven
ist daher ein wichtiges Themenfeld: Wer mdchte ich sein,
zu welcher Gruppe/zu welchen Gruppen méchte ich dazu-
gehoren, welche Mittel stehen mir zur Verfiigung (Geld,
Wissen, soziale Beziehungen usw.)? Was mochte ich mir
leisten, wie macht mir Werbung etwas schmackhaft, und
wann werde ich schwach? ’

Bediirfnisse und Wiinsche bilden den thematischen Ein-
stieg in Wirtschaftsthemen, weil sie Ausloser fiir wirt-
schaftliches Handeln und fiir Konsum sind. Wirtschaft
bedeutet - auf den Punkt gebracht - die Verteilung von
knappen Giitern. In der Konsumgesellschaft wird ein
Bediirfnis durch Wiinsche und durch Kaufkraft zum
Bedarf. Dieser zeigt sich auf dem Markt als Nachfrage.
Bediirfnisse beziehen sich auf Dinge, die gebraucht wer-
den, wihrend Wiinsche das Verlangen nach etwas ausdrii-
cken (,etwas haben wollen“). Hinter einem Wunsch kén-
nen verschiedene Bediirfnisse stehen. Der Wunsch nach
Markenkleidung kann z.B. das Bediirfnis nach Anerken-
nung und Zugehdrigkeit widerspiegeln. Dieses Bediirfnis
soll auf Umwegen befriedigt werden.

Mangelempfindungen, die das Individuum als physiolo-
gische oder psychologische Spannung erlebt - das ist eine
der gdngigen Definitionen von Bediirfnissen. Das Reper-
toire an Bediirfnissen ist nicht fiir alle Menschen gleich.
Bildung, Alter und Gruppenzugehérigkeit, aber auch
soziale und kulturelle Einfliisse spielen eine wesentliche
Rolle.

9

“Je nachdem wie dringlich es ist, bestimmte Mangelemp-
findungen zu beheben, werden Bediirfnisse haufig in zwei
Kategorien eingeteilt:

» Existenzbediirfnisse (dienen zum Uberleben)

e Grundbediirfnisse als Voraussetzung fiir ein menschen-
wiirdiges, zufriedenes Leben: korperliche Bediirfnisse,
Sicherheit und soziale Beziehungen.

Eine bekannte Theorie zu den Bediirfnissen ist die
Bediirfnispyramide von Abraham Maslow (US-ameri-
kanischer Psychologe, 1908-1970). Das Konzept ist aller-
dings nicht unumstritten. Maslow ordnete die verschie-
denen Gruppen von Bediirfnissen nach ihrer Wichtigkeit:
1. Physische Bediirfnisse (Nahrung, Schlaf, Wohnen etc.),
2. Sicherheitsbediirfnis (Schutz des Lebens, des Eigen-
tums, der Familie etc.), 3. Soziale Bediirfnisse, 4. Wert-
schatzungsbediirfnisse, Verlangen nach Respekt, Macht
und Prestige, 5. Selbstverwirklichungsbediirfnisse,
6. Asthetische Bediirfnisse, 7. Bediirfnis nach Wissen und
Verstehen.

Maslow ging davon aus, dass zuerst die ersten drei Bediirf-
niskategorien befriedigt sein miissen, bevor jemand moti-
viert ist, sich fiir die oberen Zonen der Pyramide einzuset-
zen. Er wollte damit ausdriicken, dass sich niemand fiir
einen Porsche interessiert, wenn der Magen knurrt. Ein
Kritikpunkt an diesem Konzept ist z.B., dass die Bediirf-
nisse der zweiten, dritten und vierten Kategorie kulturell
unterschiedlich gewichtet sind. Ein weiterer Kritikpunkt:
Viele Menschen aus sehr armen Verhéltnissen haben sich
mit vollem Engagement fiir eine Vision eingesetzt und
sich fiir eine Gemeinschaft stark gemacht - auch mit
hungrigem Magen!

Im Materialien

polis aktuell 2009/7: Kinderrechte sind Menschenrechte
www.politik-lernen.at > Shop > Filter ,Kinderrechte”

Methodentipp: Vom ,Haben wollen” und , Brauchen” (nach der Ubung ,Aufbruch in ein neues Land*)

Unterschiedliche Bediirfnisse und Wiinsche benennen und unterscheiden kénnen.

Erkennen des Zusammenhangs zwischen menschlichen Bediirfnissen und Menschenrechten.

Alter 3. und 4. Schulstufe
Ziele
Zeit Eine Unterrichtseinheit

www.politik-lernen.at
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Ablauf 1. Die Kinder bilden Kleingruppen (vier bis fiinf Kinder). Jedes Kind bekommt acht kleine Zettel (A6) und
zeichnet oder schreibt darauf Dinge, die es ... gerne hatte ... besonders mag oder ... unbedingt zum
Leben braucht (eine Sache pro Zettel). Weiters zeichnet jede Gruppe gemeinsam ein Schiff (A3-Blatt).

2. Die Kinder stellen sich vor, sie fahren mit dem Schiff auf einen neuen Kontinent. Sie werden dort leben
und ein neues Land aufbauen. Sie konnen alle Dinge mitnehmen, die sie aufgeschrieben oder gezeichnet
haben. Die SchiilerInnen schauen sich in der Gruppe an, ob es doppelte Nennungen oder Zeichnungen
gibt und sortieren sie aus. Dann legen sie die restlichen Zettel rund um das Schiff auf.

3. ,Die Reise geht los bei wunderbarem Reisewetter. Die Sonne scheint, aber dann kommen dicke schwarze
Wolken, ein Wind fegt iiber das Meer. Jede Gruppe muss jetzt leider fiinf Karten iiber Bord werfen, damit
das Schiff nicht sinkt. Worauf kénnt ihr euch einigen? “ (Die Karten werden zur Seite gelegt und von
Thnen eingesammelt). ;

4, ,Endlich ist der Sturm vorbei. Das ist noch einmal gut gegangen. Oje, schon wieder kommt das Schiff ins
Wanken, ein Hurrikan steuert direkt auf euch zu. Ihr miisst nun noch sechs Karten iiber Bord werfen.
Entscheidet euch: Was ist ganz wichtig - zum Uberleben und auch spiter?” (Die Karten werden zur Seite
gelegt, Sie sammeln die Karten ein und legen sie auf einen weiteren Stapel).

5. .Weiter geht’s. Was ist denn jetzt los? Das Schiff schwankt zur Seite. Ein Leck im Schiff! Das Schiff droht zu sin-
ken! Werft schnell noch sieben Karten weg.” Sammeln Sie wieder die Karten ein und legen Sie diese auf einen
StoR.

6. ,Endlich ist der neue Kontinent in Sicht! Habt ihr alles, was ihr braucht zum Uberleben und damit ihr
euch gut entwickeln kénnt?” Die Kinder kleben die iibrig gebliebenen Karten auf das Schiff.

Die Kinder stellen ihre Bilder den anderen vor. Hingen Sie die Zettel, die iiber Bord gegangen sind, mit
Waschekluppen auf drei Schniire, die quer iiber den Raum gespannt sind (fiir jeden Stapel eine Schnur).

Fragen, die Sie den Kindern im Anschluss stellen konnen:

Wie hat eure Gruppe entschieden, was abgeworfen werden soll? Welche Entscheidung war besonders schwer? Wie wer-

det ihr in dem neuen Land iiberleben kénnen? Werdet ihr das haben, was thr braucht, um gut aufwachsen zu kénnen?

Brauchen alle Menschen das Gleiche und haben sie dieselben Bedtirfnisse? Was braucht man nicht unbedingt, mag

man aber vielleicht? Schaut einmal nach, was auf den Schniiren héngt!

Die Ubung eignet sich gut als Einfilhrung in das Thema Kinderrechte (siehe Impuls fiir SchiilerInnen unten).

Idee Adaption der Ubung ,Aufbruch in ein neues Land” aus dem Compasito (Handbuch zur Menschenrechtsbil-
dung mit Kindern. Hg.: Bundeszentrale fiir politische Bildung, Deutsches Institut fiir Menschenrechte, Euro-
parat. Bonn, 2009). Online: www.compasito-zmrb.ch/uebungen/

Impuls fiir SchiilerInnen

THEMA: KINDERRECHTE UND WUNSCHE
Es gibt Dinge, die Kinder unbedingt brauchen und Dinge, die angenehm oder bequem sind oder auch bestimmte Vorteile
bringen kénnen (z.B. eine Ausbildung, die es ermdglicht, spater besser zu leben). SchlieRlich gibt es noch Luxusgiiter - ein

\-\E i
—

schnelles Auto oder das tolle Smartphone, fiir das gerade viel Werbung gemacht wird.
o Was brauchst du? Was magst du und was ist ein Luxus fiir dich? Worauf kénntest du am ehesten verzichten?
o Was brauchen alle Kinder - unabhdngig davon, wo sie leben und worauf sollten sie daher ein Recht haben?

Was alle Kinder weltweit unbedingt brauchen, istin den Kinderrechten zusammengefasst ~ zum Beispiel Nahrung, Trin-
ken, ein Dach liber dem Kopf, warme Kleidung im Winter oder Medizin. Es gibt aber auch Dinge, die Kinder brauchen, um
gut zu leben und sich gut entwickeln zu konnen. Vieles davon kann man nicht im Geschéaft kaufen: Sicherheit, Geborgen-
heit, Liebe oder Freundschaft. Oder das Recht der Kinder, frei ihre eigene Meinung zu Dingen zu sagen, die sie betreffen,
und sich mit anderen Kindern zusammen zu schlie3en.

Die Webseite von UNICEF for Kids (Kinderhilfswerk der Vereinten Nationen) ist extra fiir Kinder gemacht worden. Dort
kannst du nachlesen, welche Kinderrechte es gibt. Internetadresse: www.unicef.de/kids

B R M N i i e S W N N
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2.1 WERBUNG

Wie kommt es dazu, dass wir uns ein ganz bestimmtes
Produkt wiinschen? Wer hat Interesse daran, dass wir
uns moglichst viel wiinschen bzw. méglichst viel konsu-
mieren? Welchen Zusammenhang sehen die Kinder zwi-
schen den eigenen Wiinschen oder Bediirfnissen und der
Werbung?

Werbung wird in erster Linie durch oftmaliges Wiederho-
len und zweitens iiber emotional aufgeladene Botschaften
~gelernt”. Werbeslogans bleiben auf diese Weise lange im
Geddchtnis haften.

Werbestrategien bezwecken zundchst, die Aufmerksam-

" keit und das Interesse an einem Produkt zu wecken. Im

s

ndchsten Schritt geht es darum, in den KonsumentInnen
den Wunsch entstehen zu lassen, diese Sache zu besitzen
und damit das Versprechen der Werbung einzulgsen (z.B.
gesund, schon, erfolgreich usw. zu sein). Eine bekannte
Formel der Werbung sind die vier P's: Bilder (pictures),
ein Versprechen geben und das Produkt mit Bedeutung
aufladen (promise), Bestitigung durch Experten/Exper-
tinnen (prove) und der Appell, aktiv zu werden (push).

Methodentipps (4. bis 6. Schulstufe)

1. Werbe-ForscherInnen

WO begegnet uns von morgens bis abends Werbung?
Zeichnen Sie auf die eine Seite der Tafel eine Sonne und
auf die andere einen Mond, dazwischen gibt es eine Linie,
die sich von der Sonne (Tag) zum Mond (Nacht) schldn-
gelt. Sammeln Sie die Aussagen der Kinder und platzie-
ren Sie diese auf der Linie.

WELCHE Werbung ist den SchiilerInnen heute schon
aufgefallen (in der Friih, auf dem Schulweg usw.)? Die
SchiilerInnen gehen zu viert zusammen, iiberlegen und
machen sich Notizen.

Aufgabe: Bis zum nédchsten Schultag sollen die Schii-
lerInnen aufschreiben, welche Werbung ihnen auffillt
(Sehen/Haren, Marken, Werbeslogans usw.). Am nichsten
Tag tauschen sich die Kinder in der Kleingruppe aus: Was
haben wir gesehen oder gehdrt? Wie oft und wo (im TV,
Radio oder auf Plakaten usw.)?

Gemeinsam werden nun in der Klasse Oberbegriffe fiir die

Werbungen gefunden (z.B. SiiRigkeiten, Versicherungen, .

Hilfsorganisationen, Automarken usw.)
Die Gruppen vergleichen: Welche Kategorien und welche
Produkte stehen an erster und zweiter Stelle? '

2. Werbeslogans

Mehrere Anfdnge von unvollstdndigen Werbespriichen
werden aufgezahlt, die SchiilerInnen ergénzen die Wer-
bespriiche, z.B.: Die zarteste ... So viel Genuss ... lang/
Praline ... aufhdren ... schmeckt feiner.

Sammeln Sie weitere Beispiele flir Werbespriiche, die den
Kindern mdglichst vertraut sind.

Nachbesprechung:

¢ Welche Slogans gefallen den Kindern und warum?

e Fiir wen, fiir welche Zielgruppe, ist die Werbung vor
allem gedacht?

¢ Welche Informationen erhalt man durch die Werbung?

o Wiirdetihr das Produkt kaufen, weil euch der Slogan
gefallt oder eher nicht?

3. Schokolade-Werbung - selbst gemacht
Die Kinder erfinden gute Werbeslogans fiir Schokolade.

4. Am liebsten bin oder wire ich ...
Schritt 1: Die Kinder suchen fiir sich jeweils vier Eigen-
schaften aus und schreiben sie auf:

... jemand, der stark ist.

... jemand, der sportlich ist.
... jemand, der lustig ist.

... jemand, der hilfsbereit ist.
... jemand, der erfolgreich ist.
... jemand, derintelligentist.

... jemand, auf den man sich verlas-
sen kann.

... jemand, der gut aussieht.

... jemand, der ldssig ist.

... jemand, der nettist.

... jemand, der beliebt ist.

... jemand, der gut reden kann.

Schritt 2 (am nachsten Tag):

Die Kinder bringen aktuelle Werbeanzeigen in den Unter-
richt mit (Zeitungen, leere Verpackungen usw.).

Fragen an die SchiilerInnen:

Wie sind die Menschen oder Figuren dargestellt (jung oder
alt, aktiv oder passiv, sportlich usw.)?

Haben sie Eigenschaften, die du auch gerne hiittest?
Vergleiche: Welche Eigenschaften hast du gestern
ausgewdhlt?

Die Kinder sollen dann mdglichst genau beschreiben,
wofiir geworben wird und fiir wen die Werbung haupt-
sachlich gedacht ist.

Was gefillt dir/was gefallt dir nicht? Was erfihrst du durch
die Werbung iiber das Produkt?

0
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3 D1e GESCHICHTE DES GELDES UND SEINER
FUNKTION

Impuls fiir SchiilerInnen

THEMA: GELD UND TAUSCHHANDEL E
Fiir Geld gibt esin der Umgangssprache eine ganze Menge Begriffe. (
Welchen verwendest du? . p 5
Wer hat das Geld erfunden? Das kann man nicht genau sagen. Sehr lange kamen die Menschen mit dem Tauschhandel {
S
{
{

ohne Geld aus.

Tauschwirtschaft und Naturalwirtschaft )
Als es noch keine Banknoten und Miinzen gab, stellten die Menschen Geriite und Kleidung in der Sippe her. Eine Sippe war
eine Gruppe von 20 bis 60 Menschen, die zusammen lebten. Sie tauschten das, was sie herstellen, jagen oder sammeln
konnten. Das waren in der Steinzeit z.B. Felle, Salz, Fleisch oder Speerspitzen, die zum Jagen verwendet wurden.

Vor etwa 10.000 Jahren begannen die Menschen, in gréReren Dorfgemeinschaften zu leben. Sie bauten auf Feldern
Getreide und Gemiise an und hielten Haustiere. Sie entdeckten, dass es wesentlich praktischer ist, die Arbeit untereinan- |
der aufzuteilen. Der Schmied machte die Speerspitzen, die er z.B. gegen das Fleisch oder das Fell, das der Jéger brachte,
tauschen konnte. Oder gegen Stoffe, die die Frauen webten. Die Menschen tauschten also Ware gegen Ware und bekamen
das, was sie zum Leben brauchten. [

Das Tauschen kennst du wahrscheinlich auch - vom Stickeralbum.

Mir fehlt nur noch Die kann ich dir geben, aber
die Nummer 24! ich brauch’ noch die Sieben.

i

; Primitivgeld
Die sogenannte Naturalwirtschaft hatte auch Nachteile. Viele Dinge, die getauscht wurden, mussten bald

aufgebraucht werden - Getreide oder Friichte hielten ja nicht ewig. Es musste auch erst einmal jemand

gefunden werden, der oder die auch tauschen wollte. Daher kamen die Menschen auf die Idee, bestimmte

l Dinge als Zahlungsmittel zu verwenden - etwa Steine (Mikronesien) und Kauri-Muscheln (Asien, Afrika, Kauri-Muscheln
i

Z

0Ozeanien). In Mittelamerika (im Gebiet von Mexiko) waren Kakaobohnen ein Zahlungsmittel, in Europa
Salz und in China gab es gepressten Tee in Form von Teeziegeln. Auch Zahne von Hunden (z.B. in Neugui- &
nea) oder Pottwalen (Fidschi-Inseln) waren im Umlauf. Spater verwendete man vor allem Metalle, z.B. «
Bronze, Silber, Kupfer oder Gold. Das, was getauscht wurde, war in jedem Fall etwas besonders Begehrtes  Kakaobohnen
und Kostbares. Diese Zahlungsmittel nennt man heute ,Primitivgeld”. Nun konnte jemand z.B. Getreide
gegen Salz tauschen und dieses spater gegen Fleisch eintauschen.

Schaut auf dem Globus nach, wo Neuguinea, die Fidschi-Inseln, China, Mexiko und Mikronesien zu finden sind.

Kakaobohnen als Zahlungsmittel im Gebiet des heutigen Mexiko
Fiir die Maya, eine groRe indigene Gruppe in Mexiko, waren Kakaobohnen 200 Kakoabohnen = 1Truthahn
im Handel sehr wertvoll. Spater verwendeten auch Azteken diese Bohnen 100 Kakaobohnen = 1 Hase

als Geld. Manchmal wurden die Kakaobohnen ,gefilscht, d.h. mit roter 3Kakobohnen & Fisch, in Maisblétter gehlllt
1 Kakaobohne = 1Tomate oder 1 Avocado

Farbe eingefarbt und in Wasser aufgequollen, damit sie mehr wert waren.
Das Getrink Xocolat! (ausgesprochen: schokolatl = bitteres Wasser) bestand  Eine Preisliste der Maya aus dem Jahr 1445
aus Wasser, Kakaobohnen, Chili, Vanille und Honig. Es schmeckte nicht wie der Kakao, den wir heute kennen und durfte
nurvon der Oberschicht (Priester, Adelige und Krieger) getrinken werden. Xocolatl galt als Geschenk von einem mich-
tigen Gott.
Die Kolonialmachte Frankreich und England brachten vor ca. 150 Jahren den Kakao nach Afrika und Asien, um ihn dort
fiir den Schokoladen-Genuss in Europa anzupflanzen.

l,
N o W P

Miinzen - Papiergeld
Forscherinnen und Forscher haben herausgefunden, dass d1e Menschen vor ca. 4.000 Jahren in Mesopotamien
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Impuls fiir SchiilerInnen

(= Gebiet des heutigen Irak) mit abgewogenem Silber bezahlten. Gold, Silber, Kupfer und Bronze, das abgewogen wurde,
verbreitete sich als Zahlungsmittel auch in anderen Erdteilen. Kaufleute aus dem Gebiet der Tiirkei kamen auf die Idee,
Musterin die Oberfldchen der Metalle einzudriicken. Diesen Vorgang nannte man ,miinzen” und er ersparte die miihe-
volle Arbeit, das Metall abzuwiegen.

Das erste Papiergeld ist in China gedruckt worden (ungefahr vor 1.000 Jahren). Erst einige Jahrhunderte spiter bezahlte
man auch in Europa mit Papiergeld.

/
5 Plastikgeld, Konto und Zinsen
Deine Eltern bezahlen sicherlich manchmalim Supermarkt oder im Schuhgeschift mit einer
Plastikkarte. Auch wenn man die Fernsehgebiihr oder eine Rechnung fiir das Smartphone
§ bezahlen muss, kann man das mit einem Uberweisungsautomaten in der Bank (= ein Geld-
) institut) oder vom Computer aus von zu Hause tun. Das funktioniert ohne Geldscheine oder
% Miinzen. Das Geld, das man einer Firma oder einer anderen Person iiberweist, wird dann
E
E
)

elektronisch vom eigenen Konto auf der Bank abgezogen.
Ein Konto ist eine Art Sparbuch. Wenn jemand Geld bekommt, wird es auf das Konto {iberwiesen. Von dort kann er oder
sie es ,abheben”, d.h. sich auszahlen lassen, falls das Geld fiirtédgliche Ausgaben wie z.B. das Essen gebraucht wird. Die
Bank zahlt Zinsen, wenn sie Geld von jemandem aufbewahrt. Sie verleiht es weiter an andere, die sich Geld ausborgen
mochten. Wer sich Geld bei einer Bank ausleihen méchte, muss dafiir hohe Zinsen bezahlen.

Wahrung

Als Wahrung wird die Geldart eines Staates bezeichnet. In Osterreich bezahlen wir mit Euro und Cent, vor dem Jahr 2002
waren der Schilling und der Groschen die Wihrung.

Von welchen anderen Wahrungen hast du schon gehért?

Wenn man Geld in eine andere Wahrung tauschen méchte (z.B. Euro in Agyptische Pfund), spielen auch folgende Dinge
eine Rolle: Wie teuer sind die Produkte dort? Wie viel verdienen die Leute durch ihre Arbeit? Wie hoch verschuldet ist das
Land? Das alles wirkt sich auf den Wert einer Wahrung aus.

Inflation: Aufblihung der Geldmenge
Kannst du dir vorstellen, dass ein ganz normales Brot im Jahr 1923 in Osterreich 5.268 Kronen (das war die Wahrung zu

( dieser Zeit in Osterreich) gekostet hat? 1914 war 1 Kilogramm Brot um 34 Heller (= ca. ein Drittel einer Krone) zu bekom-

> men, 1923 mussten daflir aber schon 5.268 Kronen bezahlt werden! Am Freitag kostete das Brot vielleicht noch 4.000

k} Kronen, am Montag schon iiber 5.000 Kronen.
Die Leute zdhlten das Geld in vielen Féllen gar nicht mehr, weil das viel zu lange dauern wiirde. Sie wogen es ab und tru-
gen es in Tragekdrben auf ihrem Riicken durch die Gegend, wenn sie ihren Lohn ausbezahlt bekamen.
Das Geld war nach dem Ersten Weltkrieg fast nichts mehr wert. Der Wert des Geldes fiel schneller, als nachgedruckt wer-
den konnte. Das Wort Inflation bedeutet Aufbldhung. Bei einer Inflation nimmt die Menge an Geld, die im Umlaufist, zu,

L

aber es werden nicht mehr Waren produziert und gekauft.

Ganz ohne Geld!

Nicht alles ist fiir Geld zu haben! Welcher Spaf3, welche tollen Dinge fallen euch ein, die gar nichts kosten? Schaut euch
zuerst den Film an und Uberlegt dann gemeinsam. Kurzfilm auf der Webseite der Demokratiewebstatt:

Schau doch mal! Collectiin ,Geld & Konsum” (1,46 Minuten), www.demokratiewebstatt.at/1268.htmlfic3957

i i i i e e P M i N P s

Die Entwicklung des Geldes und die Kakaobohne als frii- R[N Links (Thema: Geld und Geschichte des Geldes)
hes Zahlungsmittel eignen sich gut als Vorbereitung fiir
Kapitel 3 (Médrkte bzw. das Thema Schokolade und ihre
Wertschépfungskette).

polis aktuell 2008/2: Geld regiert die Welt! Doch wer
regiert das Geld? Uber die Geschichte des Geldes und
seine Funktionsweise.

www.politik-lernen.at > Shop > polis aktuell
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Themendossier der Demokratiewebstatt (Umgang mit
Geld, Geschichte des Geldes u.v.m.):
www.demokratiewebstatt.at > Kunterbunter Themenmix
>Thema ,Geld und Konsum*

www.kindernetz.de > Infonetz > Geld: Viele Informati-
onen rund um das Geld, u.a. ein kurzer Film (1,27 Min.)
sowie eine informative Webseite fiir Kinder zum Thema
Geld (SWR Kinder- und Familienprogramm).

Euro-Schule auf der Webseite der Europdischen Zentral-
bank (Euro-Banknoten, Miinzen usw.) und Online-Wett-
bewerb, interaktive Darstellungen, Zeichentrickfilme
u.v.m.: www.ech.europa.eu/euro/play/html/index.de.htm!

polis aktuell @

Sparefroh TV (Erste Bank u.a. in Kooperation mit Zentrum
polis): Im Sparefroh TV bekommen Kinder in Animations-
filmen Antworten auf Fragen zum Thema Geld. Folge 1:
Was ist Geld? Vom Tauschhandel zum elektronischen Geld.
www.politik-lernen.at/site/gratisshop/shop.item/
106166.html

Als neues Angebot sind die Beitrdge von Sparefroh TV
zusatzlich in Englisch abrufbar und somit auch fiir den
Einsatzin hgheren Schulstufen interessant.

www.schule.at/thema/detail/geld.html

4 MARKTE: TAUSCHMARKT, SCHOKO=-WELTMARKT

UND DIE ScHoko-AG

Die 8konomische Rationalitdt von Angebot und Nachfrage
regelt den Markt - so ist es in den Lehrbiichern nachzule-
sen. Angebots- und Nachfragekurven sind demzufolge die
Grundlage fiir die Preishildung.

Wirtschaftliches Handeln auf Markten ist jedoch viel
mehr. Es ist auch soziales Handeln, bei dem Werte, Nor-
men, Institutionen und (Macht-)Beziehungen eine wich-
tige Rolle spielen.

Welche Méarkte kennen die SchiilerInnen? Wahrscheinlich
eine ganze Menge (z.B. Supermérkte, Flohmarkte, Bau-
markte und Bauernmarkte etc.). Auf einem Bauernmarkt
oder Flohmarkt sind die Waren und ihre Preise vergleich-
bar und die AnbieterInnen wie auch die KduferInnen
sichtbar. Im Supermarkt sind hingegen nur die Verkaufs-
waren zu sehen, aber nicht die HindlerInnen uﬂd schon
gar nicht diejenigen, die etwas geerntet oder hergestellt
haben. Die Preise sind im Supermarkt festgelegt und kén-
nen nicht mehr verhandelt werden.

Der Marktbegriff hat zwei Bedeutungen:

1. Markt ist ein Ort, an dem zu einer bestimmten Zeit
Waren angeboten und verkauft werden.

Ll

2. Markt ist ein allgemeiner Begriff fiir Angebot und
Nachfrage und fiir die Preise, die verhandelt werden.
Nicht jeder Markt besteht aus HéndlerInnen, die an
einem bestimmten Ort einen Stand aufgebaut haben.
Der Arbeitsmarkt oder der Weltmarkt (= Waren und
Leistungen, die weltweit gehandelt werden) zdhlen zu
dieser Art von Markten.

4.1 TAUSCHMARKT UND FLOHMARKT

Wirtschaftliches Handeln ist bei Floh- und Tauschmérk-
ten fiir Kinder gut erkennbar, vieles kann lustvoll auspro-
biert werden (z.B. verhandeln - mit Geld und ohne Geld).

Methodentipps (3. bis 5. Schulstufe)

Markttag

Vereinbaren Sie mit den Kindern einen Markttag und
ersuchen Sie die SchiilerInnen, ZWEI Dinge von zu Hause
mitzunehmen, die sie gerne gegen andere Dinge tau-
schen mdchten. Die Auswahl soll vorher mit den Eltern
besprochen werden.

Schritt 1: Tauschmarkt
Alle Kinder legen nun EINE Sache, die sie mitgenommen

haben auf ihren Verkaufsplatz (Muscheln, Aufkleber,
schone Steine, Spielsachen usw.). Sie haben zehn Minu-
ten Zeit fiir das gegenseitige Tauschen und Verhandeln.

“Schritt 2: Flohmarkt

Danach gibt es eine zweite Runde (die Kinder rdumen
zuvor die getauschten Dinge der ersten Runde weg).
JedeR bekommt fiinf Euro Spielgeld in einzelnen ,,Euro-
Scheinen” (von einem Spiel oder selbst gebastelt). Jetzt
geht es um die ZWEITE Sache, die die Kinder mitgenom-

www.politik-lernen.at



Mdrkte und Moneten: Wirtschaftsbildung fiir die Altersgruppe 8 bis 12

men haben und die sie nun zum Verkauf ausstellen. Alle

Kinder schauen, was die anderen verkaufen wollen und

erkundigen sich nach den Preisen. Wenn sich das verkau-

fende und das kaufende Kind einig sind, schlieRen sie

den Handel ab. Wenn jemand etwas verkauft hat, kann er

oder sie mit den Einnahmen bei jemand anderem wieder

etwas einkaufen.

Die Kinder schreiben auf, wie viel sie ausgegeben haben

und wofiir. Besprechen Sie mit den Kindern:

e Was war der Unterschied zwischen der ersten und der
zweiten Runde? Was hat mehr SpaR gemacht?

e Was macht ihr, wenn ihr mit jemandem tauschen wollt,
der oder die eure Sachen nicht braucht?

e Habtihrin der Runde mit Geld um den Preis verhandelt?

o Was bedeuten wohl die Begriffe ,Angebot” und
»Nachfrage”?

o Was wdre, wenn es kein Geld gdbe?

Varianten:

Stiller Tausch (alles passiert ohne Sprechen!)

Die SchiilerInnen setzen sich in einen Kreis, ein Kind legt
einen Gegenstand in die Mitte, den es den anderen zum
Tausch anbietet. Diejenigen, die auf das Angebot einge-
hen mochten, legen wortlos das, was sie tauschen méch-
ten, dazu. Das Kind entscheidet nun, ob es ein Tauschan-
gebot annehmen méchte. In diesem Fall nimmt er oder
sie einen der angebotenen Gegensténde, das andere Kind
bekommt den anderen. Dann werden die Tauschobjekte

wieder eingesammelt und das néchste Kind beginnt.
Wenn das erste Kind mit den Dingen, die angeboten
werden, nicht zufrieden ist, ldsst es die Tauschobjekte

in der Mitte liegen. Dann kdnnen die KlassenkollegInnen
entweder das Angebot erh6hen und weitere Gegenstande
dazulegen oder die Angebote zuriickziehen und die
Runde setzt sich fort.

Miteinander Handeln

Die Kinder bilden Paare und bestimmen, wer VerkauferIn
und wer Kduferln ist. Die SchiilerInnen verwenden einen
mitgebrachten Gegenstand fiir das Handelsgesprich
(alternativ: einen von Ihnen zur Verfiigung gestellten).
Innerhalb von zwei Minuten sollen die Kinder verhandeln.
Der/die HandlerIn nennt den Preis, den er oder sie fiir die
Ware haben mochte. Das Gegeniiber handelt den Preis
durch iiberzeugende Argumente herunter. Der/die Ver-
kduferIn wiederum soll liberzeugend darstellen, warum
der Gegenstand seinen Preis wert ist.

Nach Ablauf der Zeit ist das ndchste Paar mit einem ande-
ren Gegenstand an der Reihe.

Fragen im Anschluss:

* Was haben die Kinder beobachten kénnen? ¢ Welche
Argumente haben die VerkéduferInnen und welche die
KduferInnen benutzt? ¢ Gab es Tricks beim Verhandeln
(z.B. um Mitleid heischen usw.)? * Haben die Strategien
zum Ziel gefiihrt?

4.2 SCHOKO-WELTMARKT

Wirtschaftliche Beziehungen auf dem globalen Welt-
markt lassen sich anhand des Themas Schokolade fiir 8-
bis 12-Jahrige gut nachvollziehen: Wie wird Schokolade
gemacht und woraus? Wer ist am Handel beteiligt? Wer
bekommt wie viel von einer Tafel Schokolade und wie
kommt der Preis von Schokolade {iberhaupt zustande?

Im Folgenden geht es darum, einen Blick auf die ,unsicht-
bare” Seite (Produktion, Weltmarkt usw.) hinter dem
sichtbaren Produkt Schokolade zu werfen. Durch Kon-
sumgewohnheiten und Kaufentscheidungen beeinflus-
sen auch die KonsumentInnen globale Markte.

4,2.1 Wertschopfungskette und
AkteurInnen auf dem Schoko-Markt

An der Wertschopfungskette von Schokolade nehmen Mil-
lionen von Kleinbauern und -bauerinnen teil, ebenso wie

multinationale Konzerne, die Kakaobohnen verarbeiten,
und weiters der Einzelhandel.

Fiir das Einkommen der Bauern/Bduerinnen sind nicht
nur der Preis des Kakaos, sondern auch die Kosten beim
arbeitsintensiven Anbau, die Héhe der Steuern und Zoll-
gebiihren wie auch die Handelsbedingungen (,Terms of
Trade”) fiir den globalen Weltmarkt maRgeblich.

Wer die Beteiligten des Schokoladehandels sind und in
welcher Form sie an der gesamten Produktions- und Wert-
schopfungskette teilnehmen, ldsst sich im folgenden
Ubungsbeispiel durch verteilte Rollen darstellen. Darin
tauchen viele typische Themen der Kakaoproduktion auf:
Kinderarbeit, Welthandel mit landwirtschaftlichen Roh-
stoffen, gesundheitsschddliche Arbeitsbedingungen und
fehlende soziale Gerechtigkeit. Auch die Interessen von
KonsumentInnen und die Markenbindung iiber Werbe-
kampagnen haben ihren Platz in der Kette.
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Im Literatur

Die Wertschdpfungskette von Schokolade: Fact-Sheet von
Slidwind Deutschland (Juni 2012)
www.suedwind-institut.de/fileadmin/fuerSuedwind/

Publikationen/2012/2012-24_Fact-Sheet Die_Wertscho-

epfungskette_von_Schokolade_Online.pdf

Welthaus Bielefeld e.V. (Hg., 2009): Schoko-Expedition ...
zu Naki nach Ghana. Materialien fiir eine handlungsorien-
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tierte Kakaoreise fiir MultiplikatorInnen der schulischen
und auRerschulischen Bildung. Zielgruppe: 8 bis 11 Jahre

Im Workshop

Siidwind bietet dsterreichweit Workshops zur Schokolade
an (Von der Kakaobohne zur Schokolade). Altersgruppe: 8
bis 13 Jahre

Néahere Informationen: www.suedwind-agentur.at >
Workshops > Schoko-Workshop

Impuls fiir SchiilerInnen

THEMA: WORAUS UND WIE WIRD SCHOKOLADE GEMACHT?
Schokolade wird aus den Samen des Kakaobaumes, den
Kakaobohnen, hergestellt. Spater kommen noch andere
Zutaten dazu (wie Zucker, Milch, Kakaobutter oder Hasel-
niisse). Der Kakaobaum wachst in tropischen Landern.
Fiir unsere Schokolade kommen die Kakachohnen haupt-
sachlich aus Westafrika (in der Nahe des Aquatorgiirtels,
alsoin der Mitte der Erdkugel). Das Land mit der gréRten
Kakaoproduktion der Welt ist das Land Elfenbeinkiiste,
auch Ghana und Nigeria fiihren viel Kakao aus.

Schaut auf dem Globus nach, ob ihr die drei Linder findet!

Von der Kakaopflanze zur Schokolade - welche Arbeits-

schritte sind notwendig?

e Kakaobauern und -bduerinnen pflanzen
den Kakaobaum an.

o Sie pflegen die Kakaobaume (Beschnei-
den der Pflanze, Diinger verteilen, oft
werden Schadlingsbekdampfungsmittel
eingesetzt).

o Sie ernten die Kakaofriichte.

o Sie 6ffnen die Kakaofrucht und neh-
men die Kakaobohnen und das Frucht-
mus heraus.

e Die Kakacbohnen gdren (quellen auf) und trocknen.

e Die Bohnen werden in Sacke verpackt.

T W L T T W L W B e W e N e e

Handel (Stufe 1)

= Die Bauern/Bduerinnen verkaufen an den Zwischen-
handler oder die Zwischenhdndlerin. = Die Sdcke werden
zu den grofRen Héfen im Land gebracht. = Transport mit
dem Schiff in ein Industrieland. = Transport mit dem
LKW zu den Zielorten, wo aus Kakacbohnen Schokolade
gemacht wird.

Weiterverarbeitung der Kakaobohnen in einem
Industrieland (wie z.B. Osterreich)
e reinigen und rdsten

e vermahlen zu bitterer Kakaomasse und zu Kakaopulver i
in groRen Industrieanlagen

e Zur Kakaomasse kommen Milch, Kakaobutter, Zucker, g
Niisse und andere Zutaten; daraus wird Schokolade
gemacht, é

e Wenn die Kakaomasse ausgepresst wird, entstehen
daraus Kakaobutter und Kakaopulver.

¢ verpacken

Handel (Stufe 2) und Verkauf
= Transportin die Geschafte
=verkaufen = verbrauchen = Verpackung entsorgen

Der ,Schokolade-Marktplatz” dehnt sich also {iber eine
weite Strecke aus — vom Anbau in Afrika (Elfenbeinkiiste)
bis zum Verkaufin Europa. Die Kakaobohnen werden nicht
in der Heimat des Kakaobaumes weiterverarbeitet, son-
dern z.B. in Osterreich. Dort réstet man zuerst die Boh-
nen, dann werden die Bohnen zu Kakaomasse gepresst
oder zu Kakaopulver gemahlen.

Eine weitere Firma, das StiRwaren-Unternehmen, stellt
die Schokolademasse her und fabriziert daraus verschie-
dene SiiRwaren, z.B. einen Nikolaus aus Schokolade.

Das SiiRwaren-Unternehmen kiimmert sich um die
Produktion und um die Vermarktung der Schokolade.
Dafiir mlissen die Waren zu den Verkaufsstellen (z.B.
Supermarkten) geliefert werden. Die Werbung soll Lust
auf diese Schokolade machen. Im Supermarkt oder in
einem kleineren Geschéft kannst du die Schokolade dann
kaufen,

{
(
{
(
|
!

Was bedeutet Unternehmen?

Ein Unternehmen bietet Waren (also z.B. SiiRigkeiten)
oder Dienstleistungen (z.B. Friseurgeschidft, Installateur-
betrieb) an.

e o S S S S
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@ Mdrkte und Moneten: Wirtschaftsbildung fiir die Altersgruppe 8 bis 12

Auf dem Schokolade-Weltmarkt

Alter

Ziele

Material
Autorin

Ablauf

ab der 4. oder 5. Schulstufe

Erkennen der Produktionskette und der Wertschpfung von Schokolade.
Erfahren, wer in welcher Form am Schokolade-Markt beteiligt ist und begreifen, was sich daraus fiir den
konventionellen Handel ergibt.

Rollenkartchen, ausgeschnitten (siehe Seite 11) und Schokolade
Elisabeth Turek (nach einer Idee im Material ,Schoko-Expedition”, siehe Literaturtipp auf Seite 10)

1. Schneiden Sie die verschiedenen Rollen weiter unten (insgesamt 22 Rollen) auseinander und geben
Sie sie dann in ein Gefaf (z.B. Kappe) fiir eine Ziehung.

2. JedeR SchiilerIn zieht eine Rolle. Wenn w'éniger Kinder als Zettel vorhanden sind, werden die ibrig
gebliebenen inzwischen zur Seite gelegt. Siewerden spater noch gebraucht. Wenn die Zaht der Kinder
22 iibersteigt, teilen sich einige Kinder eine ‘Rolle.

3. Die Kinder lesen der Reihe nach, was auf dem Zettel steht. Sammeln Sie die Begriffe, die die Kinder
nicht verstehen und erkldren Sie diese.

4. Die SchiilerInnen stellen sich nun in einer logischen Reihenfolge auf - entlang dem Weg, den eine
Kakaobohne vom Baum bis zur Schokolade im Supermarktregal hat. Meistens ist es ganz klar, welchen
Platz die Rollen in der Kette haben, aber in einigen Fallen ist es nicht eindeutig. Dann entscheiden die
Kinder, wo diese Rolle hinkommen sollte oder fragen bei Thnen nach.

5. Wenn Rollen iibrig sind, finden die SchiilerInnen einen passenden Platz in der Reihe und legen den
Zettel auf einen Sessel. Der Text auf dem Papierstreifen wird von einem Kind in der Nahe vorgelesen.

6. Jede Rolle tritt nun einzeln vor und liest laut den Text auf dem Zettel. Die Kinder machen zu jeder
Rolle eine typische Bewegung oder nehmen eine passende Haltung ein (freiwillig). Danach treten sie
wieder zuriick.

7. Am Ende der Kette liegt auf einem Sessel Schokolade, die im Anschluss an die {Jbung aufgeteilt wird.

8. ,Abschiitteln” der Rollen, die SchiilerInnen schliipfen wieder in die ,eigene Haut”.

Fassen Sie die wichtigsten Schritte noch einmal zusammen und exrkldren Sie, was der iibliche Handel fiir die

Kakaobauernund-bauerinnenbedeutet und was sich durch den fairen Handel andernwiirde (siehe S.14).

Fragen an die SchiilerInnen:

o Wer oder was fehlt noch in der Kette? Beim Transport in Europa miisste eigentlich auch noch etwas
getan werden - was féllt den SchiilerInnen ein?

o Wer kann den Preis fiir die Lieblings-Schokolade im Supermarkt mitbestimmen (sehr stark, mittel,
wenig bis gar nicht)?

Erweiterung des Rollenspiels: Welche Rollen konnten zusammengehoren? Die Kinder bekommen die Auf-
gabe, sich in Gruppen zusammen zu stellen.

Eine mogliche Variante:

Kakaobauern und -bauerinnen/Zwischenhandler und Importfirma/Beschaftigte im Transport/Unter-
nehmen Siifer Traum, Kakaoverarbeitung in Osterreich/Bérsenhindlerin, Handelsbehdrde und Zoll
(nicht direkt an der Produktion und Konsumation beteiligt)/Verkauf (Konzernchef und Kassierin)/
KonsumentInnen

www.politik-lernen.at
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Bei wem geht es los und wo hort es auf?

polis aktuell @

Berta (64 Jahre): Hauptsache die Schokolade ist billig. Teure
Schokolade kann ich mir nicht leisten als Pensionistin mit einer
Mindestrente!

Fernseh-Werbung fiir die Schokolade Genussima Extra-fein: Gigantisch
gut! Jetzt nur kurze Zeit im Sonderangebot. Multipack (ab 2 Stiick) zu 80
Cent pro Stiick!

Ich bin Paul (47 Jahre) von der Welthandelsorganisation WTO. Das ist
eine Handelsbehtrde. Wir kiimmern uns um die Handelsregeln fiir den
weltweiten Handel. Wir sagen: am wichtigsten ist der freie Handel, am
Besten ohne Hindernisse, z.B. Gesetze zum Schutz der Umwelt.

Bettina (44 Jahre): Ich bin Firmenleiterin vom Unternehmen SiiRer
Traum. Ich muss genau rechnen, damit unser Unternehmen einen
Gewinn macht. Alles kostet sehr viel, der Zucker, die Kakaomasse und
die anderen Zutaten fiir die Schokolade. Dann kommen noch Steuern
dazu und die Lghne fiir die Arbeiter und Arbeiterinnen, der Transport
und die Werbung fiir Schokolade ...

Ich bin Harry (44 Jahre) und arbeite fiir ein groBes Handelshaus in
€ngland. Wirimportieren Kakao (d.h. wir fiihren ihn ein). Wir handeln
schon seit fast hundert Jahren mit Kakao aus Afrika. Letztes Jahr
waren viele Uberschwemmungen auf den Kakaoplantagen und auRer-
dem wurde die Regierung gestiirzt. Das ist schlecht fiir den Handel,
hoffentlich wird es ndchstes Jahr besser.

Ich bin Efua (43 Jahre, weiblich) und lebe in der Elfenbeinkiiste. Ich
arbeite auf der Kakaoplantage und pfliicke die Kakaofriichte. Ich
schlage sie mit einem groRen Messer an einer langen Stange von den
Badumen ab. Ich bekomme dafiir ungefédhr 1 Euro und 50 Cent (das sind
in unserer Wahrung ca. 900 Francs) fiir neun Stunden Arbeit.

Ich bin Franz (24 Jahre): Ich kaufe nur Schokolade aus Fairem Han-
del. Die Kakaobauern und -bduerinnen sollen einen gerechten Lohn
bekommen.

Milena (9 Jahre): Mmmhh, Kinder-Schnitten mag ich am liebsten, da
esseich immer gleich zwei davon. Die Werbung finde ich urlustig, den
Dackel mit den groRen Schokoladeaugen ... !

Ich bin Axel (55 Jahre), der Chef der Supermarktkette Kauf billig.
Schauen Sie sich bei uns im Supermarkt um, SiiRigkeiten haben viel
Platz, die werden immer gerne gekauft. Vor allem in der Zeit vor
Weihnachten klingelt die Kassa.

Ich bin Aba (44 Jahre), der Mann von Efua, und arbeite auf der Kakao-
plantagein der Elfenbeinkiiste. Jetzt pflanze ich gerade Kakaobdume
auf den gerodeten (abgeholzten) Flédchen im Regenwald. Mein Riicken
tut mir schon weh!

Ich bin Abeena, die dlteste Tochter von Nana (18 Jahre) und helfe mei-
ner Mutter auf der Plantage. Ich schichte die Samen zum Géren auf,
bevor ich sie trockne. Gemeinsam mit meiner Mutter verkaufen wir die
Kakaobohnen in Sécken an den Kakaohéndler. Ich wiirde gerne Kran-
kenschwester werden, aber meine Familie braucht mich fiir die Arbeit.

Ich bin Erika (26 Jahre) und arbeite in einer sehr groBen Fabrik in

*Osterreich. Dort werden die Kakaobohnen gerdstet. Wenn sie gerd-

stet sind, machen wir daraus bittere Kakaomasse und Kakaopulver.
Das wird dann an die Firma Siifer Traum geschickt. Ich komme mit
meinem Gehalt so recht und schlecht aus. Ach, wire das schén, so eine
Weltreise!

Ich bin Gimka (36 Jahre), Handler in der Elfenbeinkiiste. Ich kaufe den
Bauern und Béuerinnen den Kakao ab - zu niedrigen Preisen, ganz
klar. Die Leute verkaufen so billig, weil sie das Geld brauchen. Es gibt
jasonst fast niemanden, der ihnen den Kakao abkauft.

Ich bin Akua (9 Jahre), der Sohn von Efua und helfe den Erwachsenen.
Meine Geschwister und ich schlagen die Kakaofriichte mit einem Holz
auf. Dann kratzen wir die Bohnen und das Fruchtmus aus den Kakao-
friichten. Wenn viel zu tun ist, kannich nichtin die Schule gehen.

Ich bin Linda (28 Jahre) und arbeite in New York an der Bérse. Dort
verkaufe ich tiglich iber meinen Computer mehrere Tonnen Kakao.
Der Kakao ist aber noch gar nicht geerntet und hingt noch an den
Baumen. Da lassen sich ganz gute Gewinne machen. Wie schaut
eigentlich eine Kakaopflanze aus? Ich habe noch nie eine gesehen.

Ich bin Erna (32 Jahre) und arbeite als LKW-Fahrerin, Ich diise mit
meinem Lastwagen quer durch Europa. Jetzt fahre ich mit dem Last-
wagen zur Schokoladenfabrik und bringe dann die Kakaomasse zur
Firma Stifier Traum. Ich habe noch viele andere Termine, da muss ich
mich sehr beeilen und kann nur eine kurze Pause machen.

Ich bin Mustafa (33 Jahre) und arbeite seit 15 Jahren in Osterreich
in der Firma Siifier Traum, die Schokolade herstellt, Ich beginne um 7
Uhr friih und stehe an den Maschinen. Alles geht automatisch - das
Umriihren, Erhitzen, Abkiihlen ... Wenn die Schokolademasse fertig
ist, werden daraus viele Schokoladesachen gemacht. Meine Frau
arbeitet auch in der Firma, in der Verpackung. Leider magich iiber-
haupt keine Schokolade, alleine der Geruch ... schrecklich!

Ich bin Tom (20 Jahre) und verlade die Kakaosécke in einem groRen
Hafen in der Elfenbeinkiiste auf das Schiff, das sie nach Europa bringt.
Ich bin es gewdhnt, schwere Lasten auf den Stapler zu schiichten. Na
ja, mein ganzes Leben mdchte ich das nicht machen, aber was sollich
sonst tun?

Ich bin Nana (31 Jahre), der Bruder von Aba und ich spritze Insekten-
schutzmittel auf die Kakaopflanzen, damit sie gute Friichte geben und
nicht von Insekten befallen werden. Davon bekomme ich manchmal
Kopfweh.

Ich bin Fritz (39 Jahre) und arbeite beim Zollin Osterreich. Ich kon-
trolliere die Waren, die nach Osterreich eingefiihrt werden. Fiir jeden
Sack Kakaobohnen muss Einfuhrgebiihr bezahlt werden. Das ist fiir das
Land wichtig, damit Osterreich keinen Nachteil hat, wenn viele Waren *
eingefiihrt werden.

Luisa (72 Jahre): Fiir mich ist wichtig, dass die Schokolade besonders
exquisit ist. Am liebsten mag ich sie mit Zimt und Orange, hmmmm! Da
macht es gar nichts, wenn sie ein bisschen teurerist.

Ich bin Monika (31 Jahre), Kassierin im Supermarkt Kauf billig und ich
ziehe das, was die Leute kaufen, (iber die Scannerkasse. Piep, Piep, so
geht es den ganzen Tag. Nach sechs Stunden Arbeit tut mir manchmal
das Handgelenk weh.
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FAQs zu Kakao, Schokolade und zur Preisbildung

Warum_ werden die Kakaobohnen nicht in der Elfenbein-

kiiste weiterverarbeitet, sondern in einem Industrieland?

¢ Auf dem Weltmarkt gibt es hohe Importgebiihren fiir
weiterverarbeitete Produkte (Importzélle). Fiir die Ein-
fuhr von Rohstoffen in Industrieldnder ist weniger Zoll
als fiir Fertigwaren zu bezahlen. Das wiirde die Schoko-
lade auf dem internationalen Markt teuer und fiir das
Unternehmen nicht konkurrenzfahig machen.

o Die Kithlung der Schokolade wahrend der Lagerung
und auf dem ganzen Transportweg (u.a. LKW in Elfen-
beinkiiste zum Schiff) ware teuer.

Kakao zdhlt wie Baumwolle, Kaffee oder Bananen zu den
typischen ,Cash Crops” (Agrarprodukte, die primir fiir
den Verkauf und den Export produziert werden).

Die meisten Entwicklungsldnder exportieren Rohstoffe
und Bodenschitze fiir die Weiterverarbeitung und impor-
tieren Halb- und Fertigwaren aus den Industrielindern,
Billigimporte von Textilien und agrarsubventionierten
Nahrungsmitteln (z.B. gefrorene Hiihnerteile, die im Nor-
den nicht geniigend Absatz finden) aus den Industrieldn-
dern verdrangen die Angebote auf den lokalen Mirkten.

Warum bekommen diejenigen, die Kakao produzieren,

so wenig fiir den Rohstoff?

Einige Griinde sind: fehlender Mindestpreis fiir Kakao
bzw. stark schwankender Preis wie auch Kursschwan-
kungen, arbeitsintensive Produktion aber wenig Mittel
zur Anschaffung von Gerdten zur Arbeitserleichterung,
Ernteausfille (Schadlinge, Trockenzeiten usw.), Preis-
druck und mangelnde Verkaufsalternativen. Die Preise fiir
Rohstoffe sind instabil und krisenanfillig.

Auf dem Weltmarkt spielen fiir den Wetthewerbsnachteil
von Rohstoffen schlechte Handelsbedingungen (Terms
of Trade) und Einfuhrbeschrankungen durch Handelsab-
kommen in Industrienationen eine Rolle. Diese werden
durch transnationale Organisationen festgelegt, z.B. die
Welthandelsorganisation (WT0) oder die internationale
Kakao-0Organisation ICCO.

Wie viele Kinder arbeiten auf den Kakaoplantagen?

In ganz Westafrika arbeiten schdtzungsweise ca. 250.000
Kinder auf den Plantagen. Die Eltern haben so wenig Ein-
kommen, dass viele Kinder nicht regelmiRig in die Schule
gehen konnen, weil sie bei der Kakaoernte und den
Arbeitsschritten, die danach kommen, mitarbeiten miis-
sen, damit die Familie geniigend Geld zum Uberleben hat.
Es gibt auch etliche Berichte iiber Zwangsrekrutierungen
und sklavereidhnliche Lebensbedingungen fiir Kinder.

@ Méarkte und Moneten: Wirtschaftsbildung fiir die Altersgruppe 8 bis 12

Was passiert an der Borse?

Der Weltmarktpreis fiir Kakao wird an den Bérsen in Lon-
don und New York festgelegt. HandlerInnen auf dem
Finanzmarkt, die mit Rohstoffen Geschafte machen (in
der Bérse und auBerhalb), wollen auf die Preisentwick-
lung und die Preisverdnderung von Nahrungsmitteln wie
Kakao vorausschauend spekulieren.

Welches Land steht beim Kakaoexport an erster Stelle

und wer sind die gréRten Schokoladeunternehmen?

Die vier grofiten Schokoladekonzerne sind: Mars, Kraft
Foods, Nestlé und Ferrero. Das Werbebudget fiir SiiBwa-
ren betrug 2011 das Hundertfache der Werbeausgaben
fiir Obst und Gemiise, ndmlich ca. 700 Millionen Euro.
(Quelle: Siidwind: Die Wertschopfungskette von Schoko-
lade, siehe Literaturtipp Seite 10).

Mit 40 Prozent Anteil am weltweit gehandelten Kakao
nimmt die westafrikanische Elfenbeinkiiste den ersten
Platz beim Kakaoexport ein. Die EU ist die gréRte Impor-
teurin von Kakaobohnen weltweit, die Produktion und
der Konsum von Schokoladewaren sind in den letzten
Jahren angestiegen.

Wie kommt es zu einem bestimmten Preis fiir ein Produkt?
Preise bilden sich aufgrund der Marktmechanismen
Angebot und Nachfrage, daraus ergibt sich im Schnitt-
punkt von Angebotskurve und Nachfragekurve das
Marktgleichgewicht.

munk zur Preisbildung

www.bpb.de/nachschlagen/lexika/
lexikon-der-wirtschaft/20309/preishildung

Folgende Faktoren spielen fiir die Preisbildung im Fall der

Schokolade eine Rolle:

e Welches andere Unternehmen méchte sonst noch
Schokolade verkaufen (wie viel Konkurrenz gibt es)?

¢ Wie viele Kduferinnen und Kdufer méchten die Scho-
kolade kaufen (Nachfrage)?

¢ Welche Kosten hat ein Unternehmen, um die Scho-
kolade aus den Kakaobohnen herzustellen (Arbeits-
kréfte, Lieferung/Transport, Steuern usw.)?

e Wie viel bezahlt ein Konzern/Unternehmen fiir den
Rohstoff Kakaobohnen auf dem Weltmarkt?

* Welche Handels-, Wahrungs- und Zollabkommen gibt _
es fiir den globalen Handel?

¢ Wie ist der Handel mit Rohstoffen auf den Finanzmérk-
ten geregelt?

www.politik-lernen.at
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Impuls fiir SchiilerInnen

THEMA: WER BEKOMMT WIE VIEL VON MEINER LIEB-
LINGS-SCHOKOLADE UND WAS BEDEUTET ,, FAIRER
HANDEL"?

In Mitteleuropa isst im Durchschnitt
eine Person pro Woche 2 Tafeln Scho-
kolade. Ganz schon viel, oder? Wie
viel isst du pro Woche? Fiir eine Tafel
Schokolade braucht man ca. 40 Kakaohohnen, in einer
Frucht sind ca. 30 Bohnen.

Bei einer Tafel Schokolade mit 18 kleinen Stiicken:

Was glaubt ihr, wie viel ist der Teil, den eine Kakaobduerin
in der Elfenbeinkiiste von der Schokolade, die einen Euro
kostet, bekommt?

Ein einfaches Rechenbeispiel:’

Beim Verkauf einer herkémmlichen Tafel Schokolade mit
18 Stiick erhalten ...

... die Handler und Handlerinnen den Wert fiir 6 Stiicke,
die Schokoladenfirma den Wert flir 7 Stiicke, 4 Stiicke ent-

3
g fallen fiir die Kosten von Transport und Verpackung. Wie
viele Stiicke bleiben fiir den Bauern/die Béuerin iibrig?
| a)4b)291
Beim Verkauf einer fair gehandelten Schokolade (Tafel
mit 18 Stiicken) geht
... der Preis von 3 Stiicken an Transport und Zoll, 3 Stiicke
an die Geschafte oder Supermarkte, 4 Stiicke an die
Importorganisation EZA. Wie viel bleibt fiir den Bauern/
i
)
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die Bduerin iibrig? a)8b)6¢c) 4

Was ist ,Fairer Handel”

Der Faire Handel von Schokolade verbessert

die Arbeits- und Lebenshedingungen der \

Kakaobauern und Kakaob&auerinnen.

Fairer Handel bedeutet:

o Mitbestimmung und Zusammenarbeit der Bauerinnen
und Bauern

o Garantierter Mindestpreis fiir die Produkte und Liefe-
rung iiber langere Zeit

( e Vorfinanzierung der Ernte (die Bauern und Bauerinnen

bekommen schon Geld bevor sie die Ware liefern, um

FAIRTRADE

den Kakao anbauen und Pflanzen oder Gerdte kaufen zu
konnen)
o Soziale Rechte (z.B. Gesundheitsversorgung, Schulen usw.)
e Keine ausbeuterische Kinderarbeit
o Keine Zwischenhandler und -héndlerinnen, daher bleibt
) mehr Geld fiir die Bauern und Biuerinnen

* Quelle: Austrian Development Agency (Hg.): Unterrichtsmaterialien fiir
das Schulprogramm der OEZA-Infotour ,Gemeinsam mehr zusammenbrin-
gen” (Thema Fairer Handel am Beispiel Schokolade, 10 - 12 Jahre),
www.entwicklung.at/uploads/media/Fairer_Handel 10-12_Jahre.pdf
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o Der Anbau und die Betriebe werden streng kontrolliert
und erhalten ein Siegel (z.B. das Fairtrade-Siegel).

Besprechtin der Klasse:

Was ist der Unterschied zwischen Fairem Handel und her-
kémmlichem Handel? Gibt es auch Vorteile, die der Faire
Handel den Menschen bringt, die Schokolade essen - z.B.
in Europa? Schaut einmal im Supermarkt nach: Welche Pro-
dukte gibt es noch aus Fairem Handel (auf3er Schokolade)?

Eine Frage der Gerechtigkeit

Du hast am Beispiel der Schokolade schon merken kén-
nen, dass sich der Wohlstand nicht wie von selbst gerecht
auf dem Schoko-Weltmarkt verteilt. Die Arbeitsteilung
bringt vielen etwas - aber nicht allen. In der Regel haben
diejenigen, die die Rohstoffe sden, ernten, trocknen usw.
nicht so viel davon. Efua, Aba, Abeene, Akua, Nana sind
als Produzenten und Produzentinnen von Kakao auf dem
Weltmarkt benachteiligt. Sie sind froh, wenigstens ein
bisschen Geld zu bekommen und kénnen wenig mitreden
beim Handel.

Anders ist das beim Fairen Handel, wo Bauern und Biue-
rinnen meistens in einer Kooperative zusammenarbeiten
(Kooperative = Bauern und Bauerinnen schlieRen sich fiir
das gemeinsames Wirtschaften und fiir die Vermarktung
von Landwirtschaftsprodukten wie Kakao zusammen). Sie
konnen auf diese Weise bessere Arbeitsbedingungen und
mehr Einkommen erreichen.

Ein soziales Netz, Bildung, Gesundheitsversorgung, ein
Einkommen, von dem die Menschen genug zum Leben
haben, sind wichtige Voraussetzungen fiir mehr Gerech-
tigkeit auf dem Markt. Alle diese Dinge verhindern, dass
Menschen verarmen und aus der Not heraus ausbeu-
terische Arbeit und Arbeit, die die Gesundheit und die
Umwelt schddigt, annehmen miissen. In den Industrie-
landern wird dieses soziale Netz vor allem iiber Steuern
finanziert. Wer Arbeit, Vermgen oder Grundbesitz hat,
zahlt davon Steuern.

Wenn vom ,Markt” die Rede ist, sind wir alle ein Teil
davon. Die verschiedenen Markte sind ja iiber die Landes-
grenzen hinweg miteinander verbunden, Waren werden
quer {iber die ganze Welt gekauft und verkauft, sodass
man von einem Weltmarkt sprechen kann. Auch du bist
sozusagen ein kleiner Teil von diesem Weltmarkt, wenn du -
etwas kaufst.

Welche Vorschlige hast du, wie Wohlstand auf dem Welt-
markt gerechter verteilt werden kann?
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5 FINANZMARKTE

Im Rollenspiel zur Produktions- und Wertschopfungs-
kette von Schokolade (siehe Kapitel 4) ist schon die
Bérse erwahnt worden. Im Folgenden geht es um einen
ersten Einstieg in den Themenbereich Finanzmarkt,
Aktiengesellschaft und Aktien anhand des Beispiels der
Schoko-AG.

RIFXN Fitm

Ein kurzer Film liber Borse und Aktienkurse (geeignet ab
der 4. Schulstufe, 9,26 Min., WDR):

Die Borse kinderleicht erkldrt (Borse — wie kann man da
Geld verdienen?)
www.wdr.de/tv/neuneinhalb/sendungen/2009/08/
2009_08_22.php5

Aktien einfach erklart (geeignet ab der 5. oder 6. Schul-

“stufe, 4,22 Min., TeilI und IT). Anhand einer Zitrus AG

werden in dem kurzen Film Aktiengesellschaften, Divi-
dende u.a. erklart.
www.geo.de/GEQlino/mensch/aktien-und-boerse-ganz-
einfach-erklaert-72979.htm|?p=2

Impuls fiir SchiilerInnen

THEMA: FINANZMARKTE UND DIE SCHOKO-AG

Es gibt auch Markte, auf denen keine Waren zum Verkauf
angeboten werden. In den Zeitungen ist viel von den
Finanzméarkten die Rede, vor allem wenn es um Probleme
in der Wirtschaft und um die ,Finanzkrise” geht.

Die Finanzmarkte haben ein gemeinsames Ziel: Wie kann
man aus Geld noch mehr Geld machen? Der Handel auf
den Finanzmarkten passiert heutzutage elektronisch,
d.h. liber Computer. Beim Handeln geht es um den Wert
von Unternehmen, aber auch z.B. um die Preise fiir Roh-
stoffe wie Kakao.

Ein groRer Marktplatz fiir Geld ist die Borse, an der Wert-
papiere (sogenannte Aktien) gehandelt werden. An einer
Borse wird nicht Geld gegen eine Ware getauscht, son-
dern das Geld selbst ist eine Ware. Wer Geld hat, kann das
auf den Aktienmarkt bringen und dort Aktien kaufen.

Ein Beispiel: Herr Albertin Frankreich stellt kdstliche
Schokolade her - alle Geschmacksrichtungen, die man
sich nur vorstellen kannin allen Formen und Gr6Ren.
Dann hat er eine Idee: Ich brauche Maschinen und
jemanden, der mir bei meiner Arbeit hilft. Aber wie
bezahlen? Er liberlegt, eine Aktiengesellschaft (AG) zu
griinden, eine Schoko-AG. Er geht zur Bank, und dort wird
festgelegt, wie viel sein Unternehmen wert ist - sein
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Geschaft, die Gerdte und seine Rezepte. Das Unterneh-
men von Herrn Albert ist insgesamt 50.000 € wert. Das
Geschaft wird nun sozusagen in viele Teile zerlegt: 1.000

Aktien zu 50 €. Diese Aktien kann man nun kaufen und
auch wieder verkaufen.

Wenn viele Menschen gerne eine Schoko-Aktie kaufen
wollen, steigtihr Wert an der Bérse z.B. auf 90 €. Das
freut Herrn Albert, weil er nun einen Gewinn hat. Wenn
sich aber weniger Leute flir eine Schoko-Aktie interessie-
ren, sinkt der Wert seiner Aktie z.B. auf 40 €.

Das Hinaufsteigen und das Fallen des Wertes nennt

man Aktienkurs. Dieser kann sich von Minute zu Minute
andern, hinaufgehen oder hinuntergehen.

Die Beteiligung am Gewinn einer Firma ist die Dividende.
Sie wird an die Anleger und Anlegerinnen in regelma-
Rigen Abstdnden ausgezahlt. Ein anderes Wort fiir teilen
ist dividieren, deshalb wird der Betrag, den jemand bei
der Gewinnaufteilung erhalt, auch Dividende genannt.
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Bdrse
Die Borse ist ein Markt, auf dem sich Menschen treffen,
die Aktien kaufen wollen und andere, die sie verkaufen
wollen. Der Preis einer Aktie an der Bérse wird auch Kurs
der Aktie genannt. Wer Aktien kauft, ist ein Aktiondr oder
eine Aktiondrin (ein anderer Begriff dafiirist Anleger/
Anlegerin). Die Gewinne durch die Aktien werden unter
ihnen geteilt. Bérse heilt iibrigens auch Geldbeutel.

www.politik-lernen.at 15
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I Links und Materialien

Im Verleih bei BAOBAB - Globales Lernen (www.baobab.at):

= Welthaus Bielefeld (2009): Schoko-Expedition ... zu
Naki nach Ghana. Materialien fiir eine handlungsori-
entierte Kakaoreise fiir MultiplikatorInnen der schu-
lischen und auRerschulischen Bildung.

= Schultze, Miriam; Miiller, Andreas; Wacker, Ulrich
(2002): Moneten, Kohle, Kies und Schotter. Kinder
begreifen die Welt der Wirtschaft durch kindgerechte
Informationen, spannende Geschichten, Spiele,
Bastelanregungen und Aktionsvorschldge.

= Zbinden, Nadia; Wyssen, Hans-Peter (2002): Siissholz.
Produzieren - Konsumieren.

Bundeszentrale fiir politische Bildung (2010): Themen-
blatter fiir die Grundschule. Grundwissen Wirtschaft.
Super-, Floh- und andere Mérkte.
www.bpb.de/shop/lernen/thema-im-unterricht/36896/
grundwissen-wirtschaft-super-floh-und-andere-maerkte

Lehr- und Lernmaterialien zum Thema ,,Geld und Nach-
haltigkeit”: www.bne-portal.de > Bildung fiir nachhaltige
Entwicklung > Lehrmaterial

LOEWE/Lernwerkstatt Osterreichs Wirtschaft Elementar

Ein Angebot des Wirtschaftsmuseums, das Wirtschaft fiir
Kinder von 9 bis 12 Jahren altersgerecht erktart.
www.wirtschaftsmuseum.at/pdf/LOEWE.pdf
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Erste Bank der Osterreichischen Sparkassen
AG (Hg., 2012): Sparefroh TV. Rund um das
Thema Geld. Drei Kurzfilme mit Unterrichts-
materialien fiir die dritte und vierte Schul-
stufe auf DVD und als Download.

Schuh, Maria; Hellerschmidt, Brigitta; Lein, Therese;
Neuburg, Renate (2008): Mehr haben oder mehr vom
Leben haben? Texte und Unterrichtsbeispiele zur Ver-
braucherInnenbildung. Wien: Edition polis, 2. Auflage.

Beide Materialien: www.politik-lernen.at > Shop >
Filter ,Wirtschafts- und VerbraucherInnenbildung”
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